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Gesamtergebnis

B FPK ESPO B OVP EGrine ®mTeam Stronach mBzO = andere
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Wahlverhalten im Zeitvergleich
(Wahl 2013 zu Wahl 2009)

BFPK HESPO EOVP MEGrine Team Stronach MW BzO
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SORA Wabhlerstromanalyse
Landtagswahl Karnten 2013

FPK13 SPO13 OVP13 GRUN 13 Stro{‘s‘f‘Ch BZO 13 Sonls;ige Nic{‘;""' Summe

BzO 09 46 35 3 8 18 11 2 37 160

SPO 09 2 72 3 6 7 1 2 10 102

OVP 09 2 4 38 7 3 2 - 3 60

GRUN 09 - 4 1 11 - - - 1 18
FPO 09 1 3 1 3 1 1 1 3 13

Son(')séige i i § 1 - - 1 - 2
Nicht 2 4 3 4 g8 4 1 60 85

Summe 55 121 47 40 36 21 6 114 441

Strome absolut in 1.000 Stimmen; Quelle: ORF/ SORA
Basiert auf dem vorlaufigem Ergebnis inkl. Briefwahl-Prognose

Lesebeispiel: 72.000 SPO-Wahlerinnen von 2008 haben  auch 2013 wieder SPO gewahit. .
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Zeitreihe (in % der Deklarierten)
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Daten zur Wahltagsbefragung

Projektgemeinschatt:
 SORA Institute flr Social Research and Consulting
* |ISA Institut fir Strategieanalysen

Auftraggeber: ORF

Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur Landtagswahl Karnten 2013
Art der Erhebung: telefonische Interviews (CATI)
Befragungszeitraum: 28. Februar abends bis 3. Marz 2013 mittags
Durchfihrung der Interviews: IPR (Institute for Panel Research)
Stichprobe: n=1.231 (repréasentative Zufallsauswabhl)

Gewichtung der Daten: soziodemographisch (Geschlecht, Alter, Bildung, Erwerb)
Recall Landtagswahl 2009
Hochrechnung um 17:20 Uhr

Schwankungsbreite: max. 2,8%

Bei der Auswertung von Untergruppen mul3 bertcksichtigt werden, daf3 die
Schwankungsbreiten groRer werden: fir z.B. 150 Personen maximal +/- 8%.
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Motive der Nichtwahlerlnnen

-(-J'—l-
o

von bisher gewahlter Partei enttauscht

-
(o]

wegen Korruption / Skandalen
unattraktive Parteien / Kandidatinnen
Protest gegen die Politik in Karnten
kein Interesse

habe keinen Einfluss

Landtag hat keine Bedeutung

zu wenig Information

bin verhindert

e
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Wahlverhalten nach Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

Manner

Frauen

mFPK ®mSPO ®mOVP ®Grine ®BTeam Stronach ®BzZO @andere
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Wahlverhalten nach Alter

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

bis 29 Jahre

30 bis 59 Jahre

ab 60 Jahre

0% 25% 50% 75% 100%

mFPK ®mSPO ®mOVP ®Grine ®BTeam Stronach ®BzZO @andere
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Wahlverhalten nach Alter und Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

Manner bis 29 __ 23 [5]

21 14
17 | | 19 |
20 10 | 9 |

Manner 30 bis 59

Manner ab 60

Frauen bis 29 Jahre

2 T
Frauen 30 bis 59 I Vol 506 7]

Frauen ab 60

0% 25% 50% 75% 100%

mFPK ®mSPO ®mOVP BGrine ®BTeam Stronach ®mBzZ0O @mandere
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Wahlverhalten nach Erwerb

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

Arbeiterlnnen

Angestellte

Pensionistinnen

0% 25% 50% 75% 100%

mFPK ®mSPO ®mOVP BGrine ®BTeam Stronach ®mBzZ0O @mandere
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Wahlverhalten in Abhangigkeit von der

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

Seit den Wahlen 2009 hat sich
Karnten eher positiv verandert

Seit den Wahlen 2009 hat sich
Karnten eher negativ verandert

Seit den Wahlen 2009 hat sich in
Karnten nichts verandert

0% 25% 50% 75% 100%

BFPK ®mSPO ®mOVP BGrine B@Team Stronach ®BzZ0O @andere
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Direktwahl Landeshauptmann
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Zeitpunkt der Entscheidung

In Prozent aller Wahlerlnnen
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Gesamt iz- 12 | 72 | )

FPK - 11 /5 2

oro IO S — 11

OVP _ 9 81

crne. IETHNNITTS E—— 3

Team Stronach “ 24 42 4
0% 25:% 5c;% 75:% 102)%

min den letzten Tagen @vor zwei bis drei Wochen Oist schon langer her Oweil3 nicht, keine Angabe

SORA Institute for Social Research and Consulting ISA Institut fir Strategieanalysen




Wahlmotive FPK

In Prozent der FPK-Wabhlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung méglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Dérfler soll LH bleiben 76
bester Spitzenkandidat : : : : : : 60 E E
vertritt meine Interessen I I I | I 545 E E
bisher gute Arbeit : : : : : 50 E E E
verninftigstes Programm I I I I %18 E E E
Stammwahlerin I I I ' 43 E E E E

einzige noch wahlbare Partei : : : : 42 E E E E
Kontrolle von Missstanden : : : E 40 E E E E
Uberzeugendster Wahlkampf I I I 3%7 E E E E
------- B e e o i S B E L
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Wahlmotive SPO

In Prozent der SPO-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu*, Mehrfachnennung méglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Kaiser soll LH werden : I I I : : qisg E
vertritt meine Interessen : : 555 E E
Stammwahlerin I E 50 E E E

Kontrolle von Missstanden : E 50 E E E
verninftigstes Programm I ;48 E E E
bester Spitzenkandidat I zilS E E E
bisher gute Arbeit : : : : 43 E E E E

einzige noch wéahlbare Partei : : : 345 E E E E
Uberzeugendster Wahlkampf | | | 33 E E E E E
------- B e e o i S B E L

SORA Institute for Social Research and Consulting ISA Institut fir Strategieanalysen




Wahlmotive OVP

In Prozent der OVP-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu*, Mehrfachnennung méglich
Wabhltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

vertritt meine Interessen _ 57
stammwanierin | <
vernunftigstes Programm _ 47
Kontrolle von Missstanden _ 45
bisher gute Arbeit |G -2
Obernosterer soll LH werden _ 40
einzige noch wahlbare Partei _ 35
bester Spitzenkandidat _ 33
Uberzeugendster Wahlkampf _ 30




Wahlmotive Grine

In Prozent der Grin-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung méglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Kontrolle von Missstanden : : : : : 359 E
bisher gute Arbeit : : : : 40 E E E

vertritt meine Interessen I I | ;38 E E E
bester Spitzenkandidat : : : 355 E E E
einzige noch wahlbare Partei : 35E E E E
Stammwahlerin Ezg E E E E
vernunftigstes Programm E 29 E E E E
Holub soll LH werden %gg E E E E
Uberzeugendster Wahlkampf 2‘;7 E E E E
+-------- L e t----m-m-- f--------- p-------- -

30 40 50 60 70
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Wahlmotive Team Stronach

In Prozent der Team Stronach-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung maéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Kontrolle von Missstanden | | | | | | 569 é
vertritt meine Interessen ﬁ 43 E E E E
Kofer soll LH werden “ a1 E E E E

bester Spitzenkandidat ﬂ 41 E E E E
vernunftigstes Programm _ 33 E E E E E
iberzeugendster Wahlkampf :_H 32 i i é i é
einzige noch wahlbare Partei - : : 257 i i é i é
------- RS . TSR S SSS—" S—— Y—

0 10 20 30 40 50 60 70 80
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Wichtige Themen fur Wahlentscheidung

In Prozent aller Befragten
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Arbeitsplatze 78 17 [4 I2I:
Bekadmpfung von Korruption 73 23 [4 dl)
Bildung 70 — (21
Kosten des taglichen Lebens 69 23 [ 6 I2Ij
Gesundheit und Pflege 68 24 [ 5 I2I}
Sicherheit 67 23 [ 7 I3I:
Wirtschatft 66 27 [ 6 I]J
Landesfinanzen / Budget 65 : 28 [ 5 I]J
das Ansehen Karntens 63 27 [ 8 [3 I:
Umwelt 58 27 [ 12 I3I:
Wohnen 57 28 [ 11 T4 I
Infrastruktur 55 33 [ 9 I2|1
Zuwanderung und Integration 45 29 [ 20 [ 5 |
0;/0 25I% 50I% 75I% 100%
msehr wichtig  @ziemlich wichtig Owenig wichtig  Ogar nicht wichtig weil3 nicht / keine Angabe
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Wichtige Themen: FPK

In Prozent der FPK-Wéhlerlnnen, ,sehr wichtig“, Mehrfachnennung maoglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Arbeitsplatze 78
Sicherheit 7

\l

Kosten des taglichen Lebens

~
o

Gesundheit und Pflege
Wirtschaft
Zuwanderung und Integration

\]

Wohnen

Bildung

Landesfinanzen / Budget
Bek&mpfung von Korruption
das Ansehen Karntens
Umwelt

S N - 1 S

Infrastruktur

B L T T T T L L T T Ty S
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Wichtige Themen: SPO

In Prozent der SPO-Wahlerinnen, ,sehr wichtig®, Mehrfachnennung mdéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

(00}
N

Arbeitsplatze

(00}
o

Bek&mpfung von Korruption

Gesundheit und Pflege 7?7
das Ansehen Karntens 74 i
Kosten des taglichen Lebens 74§

Sicherheit

Bildung

Landesfinanzen / Budget
Wirtschaft

Wohnen

Umwelt

Infrastruktur

Zuwanderung und Integration

e e
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Wichtige Themen: OVP

Arbeitsplatze

Wirtschaft

Landesfinanzen / Budget
Bekampfung von Korruption
Bildung

Sicherheit

Infrastruktur

das Ansehen Karntens
Kosten des taglichen Lebens
Umwelt

Gesundheit und Pflege
Wohnen

Zuwanderung und Integration

In Prozent der OVP-Wahlerinnen, ,sehr wichtig®, Mehrfachnennung mdglich
Wabhltagsbefragung Landtagswahl Kérnten im Auftrag des ORF

Wy
I, /4
I 3
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I GO
I S/
I 55
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Wichtige Themen: Grune

In Prozent der Griin-Wéhlerlnnen, ,sehr wichtig“, Mehrfachnennung maoglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Bekampfung von Korruption
Umwelt

Bildung

Arbeitsplatze

Gesundheit und Pflege
Wirtschaft

Landesfinanzen / Budget

__@__m__

Infrastruktur
das Ansehen Karntens

L

Kosten des taglichen Lebens
Wohnen

Sicherheit

Zuwanderung und Integration

e ———————————
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Wichtige Themen: Team Stronach

In Prozent der Team Stronach-Wahlerlnnen, ,sehr wichtig”, Mehrfachnennung maéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Karnten im Auftrag des ORF

Arbeitsplatze 81
Landesfinanzen / Budget i79
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S € R A Institute for Social Research and Consulting

—  EInes der fuhrenden privaten sozialwissenschatftlichen Instituten
in Osterreich

—  Gegrundet 1996 von Christoph Hofinger und Gunther Ogris
—  Beschaftigt Wissenschafterinnen aus Politikwissenschatft,

Soziologie, Psychologie, Statistik Kommunikationswissenschatft,
Okonomie und Germanistik

— SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreich
(VMO) sowie der European Association of Political Consultants
(EAPC)
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Forschungs- und Beratungsfelder:
Wahlverhalten

Politische Kultur

(Social) Media & Communication
Arbeitsmarkt & Erwerbstatigkeit
Wohnen & Lebensqualitat
Jugendliche & junge Erwachsene
Migration & Integration
Organisationen & Stakeholder

R A Institute for Social Research and Consulting

L A

SORA bietet:

—  methodisch fundierte Planung und Durchflihrung von Studien
—  strategische und prozessbegleitende Beratung
—  Trainings, Methodenberatung und Vortrage
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INSTITUT fiair STRATEGIEANALYSEN

—  Gegrundet 2007
—  Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschatftlicher
Datenbasis

—  Fokussiert auf public goods (Politik, Gesundheit, Umwelt, Medien,
Energien, Bildung, Soziales, usw.) als Themen der oGffentlichen
Kommunikation

—  Zlelgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternehmen, offentlicher
Sektor, NGO's
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INSTITUT fiair STRATEGIEANALYSEN

Leistungen

—  Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen
Entwicklungen

—  Wirtschaftsrelevante framework-Analysen tber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

—  Politische Partizipations- und Wahlforschung
— Media-Analysen zum o6ffentlichen Informationsverhalten sowie der

Offentlichen bzw. verdffentlichten Meinung

—  Studien zu Unternehmen-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungsbild
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