INSTITUT firr STRATEGIEANALYSEN Sé& R A

Wahltagsbefragung und Wahlerstromanalyse
Landtagswahl Steiermark 2010

Flooh Perlot
Martina Zandonella
Stand: 26.09.2010



1] INSTITUT far STRATEGIEANALYSEN

Gesamtergebnis

W

2010

+1,3 -1,4
53
3 0.9
_—_—

BSPO EHBOVP BFPO EKPO BGrine

EBzZO M andere

Angaben in Prozent der gultigen Stimmen; vorlaufiges Endergebnis ohne Wahlkarten
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SORA-Wahlerstromanalyse
Landtagswahl Steiermark 2010
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Nur Strome tber 5.000 Stimmen; Quelle: ORF / SORA
Basiert auf dem vorlaufigen Ergebnis inkl. Briefwahl-Prognose
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Daten zur Wahltagsbefragung

Projektgemeinschatft:
ISA Institut flr Strategieanalysen
SORA Institute fUr Social Research and Consulting
Auftraggeber: ORF
Stichprobe: n=1.004
Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur Landtagswahl Stmk 2010
Art der Erhebung: telefonische Interviews
Befragungszeitraum
23. bis 26. September 2010
Durchflihrung der Interviews: Institut fir Panel Research (IPR)

Hinweis zur Darstellung der Ergebnisse:

Aufgrund der geringen Fallzahl von KPO- und BZO-WabhlerIinnen in der
Stichprobe (< 50) werden diese bei den Auswertungen nach Parteien
nicht dargestellt.

i
22



1] INSTITUT far STRATEGIEANALYSEN S

Motive der Nichtwahlerinnen

Misswirtschaft und Skandale [ 116
unattraktive Parteien | 116
von der Partei enttauscht | ]15
unattraktive Kandidaten [ 114
Protest gegen Politk in Stmk | ]14
kein Interesse | |8
habe keinen Einfluss [ ]5
Landtag hat keine Bedeutung |5
zu wenig Information || 4

bin verhindert []2
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in Prozent der Nichtwahlerlnnen, ,trifft sehr zu®, Mehrfachnennung madglich
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Wahlverhalten nach Geschlecht

Manner

Frauen
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Alter

30 bis 44

45 bis 59

ab 60
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Alter und Geschlecht

Manner 30 bis 59 5 7‘

Manner ab 60 ﬂ 5-

Frauen bis 29 g 17 Wl s |
Frauen 30 bis 59 S .10.?

Frauen ab 60 3 31§

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B SPO H OVP B KPO B Griine B FPO mBZO O andere

in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Erwerb
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten in Abhangigkeit von der
Wirtschaftskrise

betroffen von
Personalabbau,
Lohnverzicht,
Kurzarbeit

nicht betroffen von
Personalabbau,
Lohnverzicht,
Kurzarbeit
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlmotiv Spitzenkandidat
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Direktwahl Landeshauptmann
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in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlmotive SPO

Voves soll LH bleiben
Stammwahler
vertritt meine Interessen
gute Arbeit in Landesregierung
wichtige Themen
fuhrt die Stmk in die richtige Richtung
Spitzenkandidat
Bnsatz flr Vermogenssteuer
beste Konzepte gegen Arbeitdosigkeit
OVP/FPO verhindern
kleinstes Ubel

Wahlwerbung

0 20 40 60 80 100

in Prozent der SPO-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung mdéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlmotive OVP

Stammwahler
vertritt meine Interessen
OVP soll LH stellen
flhrt die Stmk in die richtige Richtung
beste Konzepte fur die Wirtschaft
wichtige Themen
gute Arbeit in Landesregierung
Spitzenkandidat
kleinstes Ubel
beste Konzepte gegen Arbeitdosigkeit

Wahlwerbung

0 20 40 60 80 100

in Prozent der OVP-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung mdéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlmotive Griune

Umwelt- und Klimaschutz 69

Gegenpol zur FPO

vertreten meine Interessen

Griine in Landesregierung
wichtige Themen

Kontrolle von M issstdnden
Stammwahler

fuhren die Smk in die richtige Richtung

kleinstes Ubel

beste Konzepte gegen Arbeitdosigkeit

15

W ahlwerbung
14

Spitzenkandidat

0 20 40 60 80 100

in Prozent der Grin-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung mdglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wahlmotive FPO

tritt gegen Zuwanderung auf

FPO in Landesregierung

wichtige Themen

vertritt meine Interessen

Kontrolle von Missstanden

kleinstes Ubel

fuhrt die Stmk in die richtige Richtung

Spitzenkandidat
Stammwahler
Wahlwerbung

beste Konzepte gegen Arbeitdosigkeit

0 20 40 60 80 100

in Prozent der FPO-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu*, Mehrfachnennung moglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Zeltpunkt der Wahlentscheidung

nach Partel
| | |
Gesamt 74 16 10
sPO 80 11 8
OovP 76 16 7
FPO 56 31 13
Griine 63 13 24
0% 40% 60% 80% 100%
[ schon langer [J vor 2 bis 3 Wochen [Jin den letzten Tagen

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerinnen;
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF



INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN Sé& R A

Wichtige Themen fur Wahlentscheidung

Gesundheit/ Spitaler
Schule/ Bildung

Sicherheit
Arbeitdosigkeit

Familie, Kinderbetreuung

Pensonen

Umweltschutz, emeuerbare Energie

Steuern

Zuwanderung

Budgetdebatte

FPO-Umgang mit Idam

Debatte um SPO-Stiftungen

0% 20% 40% 60% 80% 100%

E stimme sehr zu O simme ziemlich zu O weil3 nicht O stimme wenig zu B stimme gar nicht zu

in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen fur Wahlentscheidung

nach Partel
,Gesundheit / Spitaler.”

36 Zd
s ;

OVP

FPO

Griine 30 11

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B simme sehrzu O stimme ziemlichzu  Oweil3 nicht O stimme wenigzu B stimme gar nicht zu

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerinnen;
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen fur Wahlentscheidung

nach Partel
,Schule / Bildung.”
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0% 20% 40% 60%

100%

M stimme sehrzu O stimme ziemlichzu  Oweil nicht O stimme wenig zu

M stimme gar nicht zu

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerinnen;
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen fur Wahlentscheidung

nach Partei
_Sicherheit.”

- B
B

OVP

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B simme sehrzu O stimme ziemlichzu  Oweil3 nicht O stimme wenigzu B stimme gar nicht zu

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerinnen;
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen fur Wahlentscheidung
nach Partel
JArbeitslosigkeit.*
.
OVP 13
FPO 23 6
Griine 14
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B simme sehrzu O stimme ziemlichzu  Oweil3 nicht O stimme wenigzu B stimme gar nicht zu

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerinnen;
Wahltagsbefragung Landtagswahl Steiermark im Auftrag des ORF
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SORA Institute for Social Research and Consulting

= Eines der fihrenden privaten sozialwissenschatftlichen Institute in
Osterreich

= Mehr als 70 nationale und internationale Forschungsprojekte im Jahr
=  Gegrundet 1996 von Christoph Hofinger und Gunther Ogris

= Beschaftigt Expertinnen der Forschungsbereiche Politikwissenschatft,
Soziologie, Psychologie, Statistik, Kommunikationswissenschaft, Okonomie
und Germanistik

=  SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreichs (VMO)
sowie in der European Association of Political Consultants (EAPC)
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SORA Institute for Social Research and Consulting

Inhaltliche Schwerpunkte
Wahlverhalten

Politische Kultur

Arbeitsmarkt & Erwerbstatigkeit
Wohnen & Lebensqualitat
Jugendliche & junge Erwachsene
Migration & Integration
Organisationen & Stakeholder

Methoden

Qualitative Interviews und Fokusgruppen

Standardisierte Befragungen (telefonisch, mindlich, schriftlich, online)
Multivariate Modellierungen

Segmentierungen und Netzwerkanalysen

Aggregatdaten-Analysen und Multilevel-Analysen

Evaluation und Medienresonanzanalysen
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

Gegrundet 2007 von Peter Filzmaier, Dietmar Ecker und Wolfgang
Rosam

Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

Fokussiert auf public goods (Politik, Medien, Gesundheit, Umwelt,
Energie, Bildung, Soziales usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternehmen, offentlicher
Sektor, NGO's
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

= Leistungen

Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen Entwicklungen

Wirtschaftsrelevante framework-Analysen Uber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

Politische Partizipations- und Wahlforschung

Media-Analysen zum offentlichen Informationsverhalten sowie der
offentlichen bzw. verdffentlichten Meinung

Studien zu Unternehmens-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungshbild



