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Ergebnis

Quelle: Amt der Vorarlberger Landesregierung
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SORA Wahlerstromanalyse
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Absolut in 1.000 Stimmen: 60.000 OVP-Wahlerinnen von 2009 haben 2014 wieder OVP gewahlt.
Quelle: ORF/ SORA
Basiert auf dem vorlaufigen Ergebnis inkl. Briefwahl-Prognose
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Angaben zur Methodik

Projektgemeinschaft im Auftrag des ORF

— SORA Institute for Social Research and Consulting

— ISA Institut fir Strategieanalysen

Erhebung

> Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur Landtagswahl Vorarlberg 2014
> telefonische Interviews (CATI), durchgefiihrt von IPR

> Befragungszeitraum: 18. bis 21. September 2014
Daten

— Stichprobe: n=1.231

— Gewichtung: Geschlecht, Alter, Bildung, Erwerb, Hochrechnung um 14:10; diese Gewichtung
erlaubt reprasentative Aussagen tber alle Wahlberechtigten.

> Schwankungsbreite bei n=1.231 max. +/- 2,8%

Bei der Auswertung von Untergruppen ist zu bertcksichtigen, dass die Schwankungsbreite in Abhangigkeit von
der Gruppengrol3e ansteigt. Die Teilstichprobengréen der im Folgenden genannten Untergruppen sind auf der
letzten Folie aufgelistet.

Aufgrund von Stichprobenschwankung, Gewichtung und Rundungsfehlern sind geringe Abweichungen der
Wahltagsbefragung vom endguiltigen Wahlergebnis mdglich
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Wahlverhalten nach Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Manner

Frauen

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Wahlverhalten nach Alter

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

bis 29 Jahre

30 his 59 Jahre

ab 60 Jahre
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Wahlverhalten nach Alter und Geschlecht

Manner bis 44 Jahre 23 46 18 407 2

Méanner ab 45 Jahren 4 v
Frauen bis 44 Jahre

Frauen ab 45 Jahren

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Wahlverhalten nach Erwerb

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Arbeiterinnen 21 53 8 13 3

Angestellte

Selbststandige
(n<100)

Pensionistinnen

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Wahlverhalten nach formaler Bildung

In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Pflichtschule 41 27 12 13 (54
Lehre

BMS

Matura und
Universitat

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Wahlverhalten in Abhangigkeit der

sVvorarlberg hat sich seit (..) 2009 eher positiv/negativ entwickelt/es hat sich nichts verandert.”
In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

eher positiv

nichs verandert

eher negativ

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Wahlverhalten In Abhangigkeit der Sicht auf

-Welche Geflihle verbinden Sie am ehesten mit der Zukunft Vorarlbergs?*
In Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Zuversicht

Sorge

m OVP mFPO m Griine mSPO m NEOS andere
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Bewertung der Entwicklung Vorarlbergs

,Vorarlberg hat sich seit (..) 2009 eher positiv/negativ entwickelt/es hat sich nichts verandert.”
In Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Gesamt

Wahlerlinnen

Nichtwahlerinnen

0% 25% 50% 75% 100%
m eher positiv m eher negativ nichts verandert w.n. / K.A.
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Bewertung der Entwicklung Vorarlbergs

,Vorarlberg hat sich seit (..) 2009 eher positiv/negativ entwickelt/es hat sich nichts verandert.”
In Prozent der Partei-Wéahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014
im Auftrag des ORF

OVP-Wahlerlnnen

FPO-Wahlerlnnen

Grun-Wahlerlnnen

SPO-Wahlerlnnen
(n<100)

Neos-Wahlerlnnen
(n<100)

m eher positiv m eher negativ nichts verandert w.n. / K.A.
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Sicht auf die Zukunft Vorarlbergs

,Welche Geflihle verbinden Sie am ehesten mit der Zukunft Vorarlbergs?*

In Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Gesamt

Wahlerlinnen

Nichtwahlerinnen
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Sicht auf die Zukunft Vorarlbergs

,Welche Geflihle verbinden Sie am ehesten mit der Zukunft Vorarlbergs?*
In Prozent der Partei-Wéahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014
im Auftrag des ORF

OVP-Wahlerlnnen

FPO-Wahlerlnnen

Grun-Wahlerlnnen

SPO-Wahlerlnnen
(n<100)

Neos-Wahlerlnnen
(n<100)
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Im Wahlkampf sehr haufig diskutierte Themen

In Prozent aller Befragten , ,sehr haufig diskutiert, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Kosten des taglichen Lebens 58
Zuwanderung und Integration | | 53
Arbeitsplatze 52
Wohnen und Mieten ) | 50
Wirtschaft : : 50
Bildung und Schule | | 48
Gesundheit und Pflege | | 45
Umweltschutz | | 44
Sicherheit und Kriminalitat | | 44
Verkehr 34
C!) 2!0 4!0 60 80 100
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Sehr haufig diskutiert: OVP-Wahlerinnen

In Prozent der OVP-Wéahlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl| Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF
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Sehr haufig diskutiert: FPO-Wéahlerlnnen

In Prozent der FPO-Wahlerinnen, Wabhltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Zuwanderung und Integration
Kosten des taglichen Lebens
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Wohnen und Mieten
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Gesundheit und Pflege
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Sehr haufig diskutiert: Grun-Wahlerlnnen

Umweltschutz : : : 70
Bildung und Schule : : : 68
Kosten des taglichen Lebens : 63
Arbeitsplatze : : 55
Wohnen und Mieten : : 53
Zuwanderung und Integration 49
Wirtschaft : : 47
Gesundheit und Pflege : : 47
Verkehr : | 40
Sicherheit und Kriminalitat 27
6 2!0 40 60 80 100
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Sehr haufig diskutiert: SPO-Wahlerlnnen (<100

In Prozent der SPO-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Kosten des taglichen Lebens | | I 78
Wohnen und Mieten | | | 74
Arbeitsplatze | 66
Zuwanderung und Integration | I 57
Gesundheit und Pflege : ) 52
Wirtschaft | | 52
Bildung und Schule | : 45
Umweltschutz | 37
Sicherheit und Kriminalitat | 33
Verkehr 31
C!) 2!0 40 60 80 100
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Sehr haufig diskutiert: NEOS-Wahlerlnnen (n<100)

In Prozent der NEOS-Wahlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Bildung und Schule 57
Arbeitsplatze I I 54
Wirtschaft 49
Kosten des taglichen Lebens I I 45
Sicherheit und Kriminalitat I I 45
Wohnen und Mieten I : 42
Umweltschutz | 39
Zuwanderung und Integration I 39
Gesundheit und Pflege I 32
Verkehr 24
(!) 2!O 40 60 80 100
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Kompetenzzuschreibung der OVP-
Wahlerlnnen an thre Partel
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,Die OVP hat die besten Konzepte fir...*

In Prozent der OVP-Wahlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF
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Kompetenzzuschreibung der FPO-
Wahlerlnnen an ihre Partel

,Die FPO hat die besten Konzepte fir...“
In Prozent der FPO-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Zuwanderung und Integration ' ' ' ' 90
Sicherheit und Kriminalitat I 81

Arbeitsplatze 61

Kosten des taglichen Lebens : 61
Wirtschaft I | 53
Wohnen und Mieten | | 50
Verkehr ) 33
Gesundheit und Pflege 29
Bildung und Schule 26
Umweltschutz 12 I
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Kompetenzzuschreibung der Grin-
Wahlerinnen an ihre Partel

,Die Griinen haben die besten Konzepte fir..."
In Prozent der Grin-Wéhlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Umweltschutz | | | | 93
Bildung und Schule 73
Verkehr : 61
Zuwanderung und Integration 59
Gesundheit und Pflege | I 56
Kosten des taglichen Lebens I 49
Arbeitsplatze | | 42
Wohnen und Mieten 37
Sicherheit und Kriminalitat 34
Wirtschaft 33
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Kompetenzzuschreibung der SPO-
Wahlerlnnen an ihre Partei (n<io0)

,Die SPO hat die besten Konzepte fir...“
In Prozent der SPO-Wéhlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF
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Kompetenzzuschreibung der NEOS-
Wahlerinnen an ihre Partel (<o)

,Die NEOS haben die besten Konzepte fir..."
In Prozent der NEOS-WahlerInnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Bildung und Schule 57
Wirtschaft 55
Wohnen und Mieten 48
Kosten des taglichen Lebens 46
Arbeitsplatze I I 45
Sicherheit und Kriminalitat I I 41
Zuwanderung und Integration ' | 41
Gesundheit und Pflege 31
Kosten des taglichen Lebens 28
Umweltschutz 21
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Kompetenzzuschreibungen der OVP- und der
ehemaligen OVP-Wahlerlnnen

In Prozent der OVP-Wahlerinnen 2014 bzw. der OVP-Wahlerlnnen 2009, die 2014 nicht mehr OVP
gewahlt haben. Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

OVP-WabhlerIn: Arbeitsplatze

ehem. OVP-Wahlerln:
Arbeitsplatze

ehem. OVP-Wahlerin: : : : j
Wirtschaft | 955 . 11 5 ( 6

OVP-Wahlerln: Kosten des : : ’ “
taglichen Lebens . 56 . 23 3 . 8

ehem. OVP-Wahlerln: Kosten
des taglichen Lebens

0% 25% 50% 75% 100%
mOVP mFPO mGriine mSPO mNEOS mandere mkeine Partei Ow.n./k.A.
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Wahlmotive der OVP-Wahlerlnnen

In Prozent der OVP-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

bester Spitzenkandidat

bisher beste Arbeit geleistet

bestes Programm flir Vorarlberg

grof3te Glaubwirdigkeit, um Missstande zu
kontrollieren

frische und neue Ideen fur die Politik in
Vorarlberg

o
N
o
B
o
(o)}
o

80 100




Wahlmotive der FPO-Wahlerlnnen

In Prozent der FPO-Wahlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

groRte Glaubwirdigkeit, um Missstande zu
kontrollieren
frische und neue Ideen fir die Politik in _ 72
Vorarlberg
bisher beste Arbeit geleistet _ 67
0 20 40 60 80 100
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Wahlmotive der Grun-Wahlerlnnen

In Prozent der Griun-Wéhlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

kontrollieren

frische und neue Ideen fiir die Politik in _ 73
Vorarlberg

bisher beste Arbeit geleistet _ 64
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Wahlmotive der SPO-Wahlerlnnen (<100

In Prozent der SPO-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

bester Spitzenkandidat
bisher beste Arbeit geleistet _ 77
groRte Glaubwirdigkeit, um Missstande zu _ 77
kontrollieren
frische und neue Ideen flr die Politik in 64
Vorarlberg
0 20 40 60 80 100
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Wahlmotive der NEOS-Wahlerlnnen (n<100)

In Prozent der NEOS-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Vorarlberg ‘

groRte Glaubwurdigkeit, um Missstande zu _ 83
kontrollieren

bisher beste Arbeit geleistet — 46
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Direktwahl Landeshauptmann/Landeshauptfrau

In Prozent der Wahlerinnen, Wahltagsbefragung Landtagswahl Vorarlberg 2014 im Auftrag des ORF

Markus Wallner
Dieter Egger
Johannes Rauch
Michael Ritsch

Sabine Scheffknecht

Hannes Hausbichler | 1
Christoph Alton
Erwin Dilnser

Friedrich Gsellmann
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— Eines der fihrenden privaten sozialwissenschaftlichen Instituten

In Europa
—  Gegriundet von Christoph Hofinger und Gunther Ogris
— Beschaftigt Wissenschafterlnnen aus Politikwissenschatt,

Soziologie, Psychologie, Statistik, Kommunikationswissenschatft,
Okonomie und Germanistik

— SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreich
(VMO) sowie der European Association of Political Consultants
(EAPC)
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S @ R A Institute for Social Research and Consulting

Forschungs- und Beratungsfelder:

Wabhlverhalten & Politische Kultur
(Social) Media & Communication
Arbeitsmarkt & Erwerbstatigkeit
Wohnen & Lebensqualitat
Jugendliche & junge Erwachsene
Migration & Integration
Organisationen & Stakeholder

A |

SORA bietet:;

methodisch fundierte Planung und Durchfihrung von Studien
strategische und prozessbegleitende Beratung
Trainings, Methodenberatung und Vortrage

]
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BUERIY INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN

—  Gegrundet 2007
—  Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

—  Fokussiert auf public goods (Politik, Gesundheit, Umwelt, Medien,
Energien, Bildung, Soziales, usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

—  Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternehmen, 6ffentlicher
Sektor, NGO's
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BIEIY INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN

Leistungen:

—  Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen
Entwicklungen

—  Wirtschaftsrelevante framework-Analysen tber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

— Politische Partizipations- und Wahlforschung
— Media-Analysen zum offentlichen Informationsverhalten sowie der

Offentlichen bzw. vero6ffentlichten Meinung

—  Studien zu Unternehmen-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungsbild
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Anhang: Teilstichprobengrol3en der genannten
Untergruppen

TeilstichprobengrofRe TeilstichprobengroRRe
(n ungewichtet) (n ungeW|chtet)

Wabhlerlnnen Arbeiterinnen

Nichtwéhlerinnen 235 Angestellte 450
OVP-Wahlerlnnen 465 Selbstandige 101
FPO-Wahlerlnnen 187 Pensionistinnen 364
Griin-Wahlerinnen 164 Pflichtschule 247
SPO-Wahlerlnnen 75 Lehre 427
NEOS-Wabhlerlnnen 83 BMS 253
Méanner 609 Matura und Universitét 304
Frauen 622 Eher positive Veranderung 534
bis 29-Jahrige 165 Eher negative Veranderung 223
30- bis 59-Jahrige 680 Nichts verandert 453
ab 60-Jahrige 386 Zuversichtliche 732
Mé&nner bis 44 Jahre 261 Besorgte 337
Manner ab 45 Jahren 348

Frauen bis 44Jahre 215

Frauen ab 45 Jahren 407




